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Medida de Apoio a Promocao de Vinhos em Paises Terceiros

Base legal

* Regulamento (CE) n.° 1234/2007, do Conselho, de 22 de outubro,
com as alteracoes introduzidas pelo Reg. (CE) n.° 491/2009, do
Conselho, de 25 de maio.

« Regulamento (CE) n.° 555/2008, da Comissao, de 27 de junho,
com as alteracgoes introduzidas pelo Reg. de Execucao (UE) n.°
752/2013, da Comisséo, de 31 de julho.

» Linhas Orientadoras da Comissao Europeia de 26 de Abril 2013
(Guidelines).

« Portaria n.° 257/2013, de 13 de agosto.
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Medida de Apoio a Promocao de Vinhos em Paises Terceiros

Objetivos Nacionais

« Aumentar o conhecimento das caracteristicas e qualidade dos
vinhos portugueses, fomentando a notoriedade do pais enquanto
produtor de vinhos;

« Reforcar e consolidar a presenca e a penetracdo dos vinhos
portugueses com Denominacdo de Origem (DO) / Indicacao
Geografica (IG) e vinhos com indicacdo de casta em mercados de
paises terceiros considerados prioritarios;

 Incrementar o0 valor das exportacOes, posicionando-as
tendencialmente em segmentos de preco médio, médio-alto e alto;

« Conquistar o reconhecimento e notoriedade dos vinhos de
Portugal como produtos de qualidade e com caracter diferenciador

-

-
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Medida de Apoio a Promocao de Vinhos em Paises Terceiros
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BENEFICIARIOS, CONDICOES DE
ACESSO E OBRIGACOES

PRODUTOS OBJETO DE
PROMOCAO

MENSAGENS DE PROMOCAO
MERCADOS ALVOS DA PROMOCAO

ACOES SUSCETIVEIS DE APOIO E
DESPESAS ELEGIVEIS

DURACAO DO PROJETO E
PERIODO DE EXECUCAO
FINANCEIRA

APOIOS FINANCEIROS

U

CONCURSO, APRESENTACAO DE
PROJETOS E AVALIACAO

EXECUCAO DO PROJETO E
ACOMPANHAMENTO

MODIFICACOES AO PROJETO

FORMAS DE PAGAMENTO DO
APOIO E PEDIDOS DE
PAGAMENTOS

PENALIZACOES
CONTROLOS E AUDITORIAS

RESOLUCAO E DENUNCIA DO
TERMO DE ACEITACAO
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Medida de Apoio a Promocao de Vinhos em Paises Terceiros

0 BENEFICIARIOS, CONDICOES DE ACESSO E OBRIGACOES

« Empresas, grupo de empresas ou associagoes

» Organizacoes de produtores reconhecidas;

» Associac0es e organizacoes profissionais e interprofissionais
» QOrganismos publicos diretamente

Os projetos podem ser apresentados a titulo individual (uma Unica entidade) ou
de forma conjunta (mais do que uma entidade).

Beneficiarios === aprovacao do projeto (EG) ===== celebracdo do termo de
aceitacao (IFAP)
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Medida de Apoio a Promocao de Vinhos em Paises Terceiros

0 BENEFICIARIOS, CONDICOES DE ACESSO E OBRIGACOES

Condicoes Gerais de Acesso

» Encontrar-se legalmente constituido e ter sede no territorio nacional;
« Cumprir as condicOes legais necessarias ao exercicio da atividade;

» Possuir a situacéao regularizada face a administracéo fiscal e a seguranca
social;

« Dispor de contabilidade organizada, nos termos do sistema de normalizacéo
contabilistica ou outra regulamentagao em vigor;

» Possuir ou assegurar 0s recursos necessarios ao desenvolvimento e
execucéao eficaz do projeto;

« Demonstrar ter capacidade de financiamento do projeto;

» Ter capacidade suficiente para fazer face as condicionantes especificas do
comercio com paises terceiros.
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Medida de Apoio a Promocao de Vinhos em Paises Terceiros

0 BENEFICIARIOS, CONDICOES DE ACESSO E OBRIGACOES

CondicOes adicionais de acesso

» Assequrar a existéncia de vinho em quantidade e qualidade suficiente para
exportacao;

» Assegurar disponibilidade a longo prazo de vinho em quantidade e qualidade,
para responder a procura do mercado;

» Possuir capacidade de penetracdo ou de conquista de novos segmentos de
mercados nos paises terceiros visados no projeto;

« Ter experiéncia na exportacao e o conhecimento do comércio internacional
e/ou na implementacao/execucao de campanhas de promocao;

» Possuir recursos humanos e logisticos para fazer face as inUmeras tarefas
inerentes a execucao de um projeto de promocao em paises terceiros.

O beneficiario € a Unica entidade responsavel pela execucéo do projeto.
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Medida de Apoio a Promocao de Vinhos em Paises Terceiros

0 BENEFICIARIOS, CONDICOES DE ACESSO E OBRIGACOES
Obrigacoes
« Executar o projeto nos termos e prazos fixados no termo de aceitacéo;

« Apresentar as comunicagdes obrigatérias estabelecidas pela EG;

» Apresentar pelo menos um pedido de pagamento ou de adiantamento por
cada periodo de execucéo financeira;

« Submeter-se a acdes de controlo, realizadas pelas entidades competentes;

« Autorizar a EG e o IFAP a obter junto das entidades competentes, todas as
informacdes que forem julgadas necessarias

« Conservar em boa ordem e devidamente organizados todos os documentos
suscetiveis de comprovar as informacoes e declara¢cdes prestadas, os
originais dos documentos comprovativos da realizacao das despesas e as
evidéncias da execucao das acdes durante cinco anos apos o final do projeto;

« Efetuar o pagamento das despesas através de conta bancaria titulada pelo
beneficiario.

« Cumprir com as normas e orientagcdes emanadas pela EG e pelo IFAP.

« Garantir, no final do projeto, o grau minimo de execucao financeira.
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Medida de Apoio a Promocao de Vinhos em Paises Terceiros

Od PRODUTOS OBJETO DE PROMOCAO

Vinhos com Denominacé&o de Origem
Vinhos com Indicacao Geografica

Vinhos com aindicacao de casta

Produzidos no territério nacional

Normas Complementares de Aplicacdo - Sessdo de esclarecimento - Setemhbro 2013 9




Medida de Apoio a Promocao de Vinhos em Paises Terceiros

O MENSAGENS DE PROMOCAO

« Devem basear-se nas qualidades intrinsecas do vinho e estar conforme a
legislacao aplicavel nos paises visados.

* Deve ser indicada a origem do vinho, quando se trate de vinho com
denominacéo de origem (DO) ou indicacao geogréafica (I1G).

« Podem integrar areferéncia a marcas comerciais.

* No caso de projetos que beneficiam de comparticipacdo nacional a referéncia
a marca “Vinhos de Portugal”/”Wines of Portugal” € aconselhada.

« Devem incidir apenas sobre os vinhos promovidos.

» O material de merchandising (exemplos n&o exaustivo: saca-rolhas, drop-
stops, lapis, canetas) pode ndo conter a origem do vinho.
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Medida de Apoio a Promocao de Vinhos em Paises Terceiros

O MERCADOS ALVOS DA PROMOCAO
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Medida de Apoio a Promocao de Vinhos em Paises Terceiros

0 ACOES SUSCETIVEIS DE APOIO

e Acles derelacdes
publicas, promocéao ou
publicidade, que
destaguem
designadamente a
gualidade intrinseca dos
vinhos, o sistemade
certificacao, as regides
onde séo produzidos, a
seguranca dos alimentos

Participacao em
eventos, feiras ou
exposicoes de
importancia
internacional

ou respeito pelo ambiente.

Encontros com importadores e distribuidores,
visitas ao mercado;

Campanhas publicitarias nos Media, Web e redes
socias (TV, radio, imprensa, etc.);

AcOes de promocédo em pontos de venda, no canal
HORECA ou junto dos consumidores;

Criacao e manutencéo de sites e redes sociais para
a promocao e divulgacéao;

Viagens inversas (visitas a Portugal);

Acodes de formacao, seminarios;

Apresentacdes de produto em jantares/almocos
vinicos, degustacdes, provas.

Feiras, exposicOes e eventos internacionais,
sectoriais ou genéricas, dirigidas a profissionais ou
aconsumidores.
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Medida de Apoio a Promocao de Vinhos em Paises Terceiros

0 ACOES SUSCETIVEIS DE APOIO

e Campanhas de informacéo, Encontros empresariais, profissionais,
especialmente sobre o0s regimes com lideres de opinido ou consumidores
comunitarios de denominacbes de Jornadas, seminarios ...
origem, indicacdes geograficas e modo Acbes de formacao
de producéao bioldgica Outras acbes - semelhantes as indicadas

natipologia A, mas de carater genérico

1l Tipologia mais focalizada para organizacGes profissionais e organizacées interprofissionais

= Estudos de mercado, econdmicos e
técnicos;
» Estudos de marketing

e Estudos de mercados necessarios para
expanséao das saidas comerciais

» Estudos de avaliacao de resultados das
acOes de promocao em cada mercado ou
do projeto no seu todo.
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Medida de Apoio a Promocao de Vinhos em Paises Terceiros

O DESPESAS ELEGIVEIS

< Aluguer de espacos - feiras, provas, eventos, jantares, almocos, formacao,
pontos de venda, etc. em paises terceiros

« Aluguer de materiais e equipamentos — materiais para provas (copos, frapés,
cuspideiras, frigorificos, etc.), equipamento informatico,
equipamentos audiovisuais, equipamento sonoro

« Custos de utilizacdo informéatica - tempo de ligacéo a internet, tempo de
unidade central, linhas impressas e pagamento de servigcos
informaticos

+» Contratacdo de fornecimento e servicos especializados - relacdes publicas,
consultoria de imprensa, elaboracéo de estudos de mercado,
de avaliacéo de resultados, aquisicdo de bases de dados e
informacéo de mercado, traducao, hospedeiras, pessoal de
apoio, formadores, enodlogos, especialistas, catering,
fornecimento de gelo e agua, fotografia e video, limpeza,
energia, etc.;
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Medida de Apoio a Promocao de Vinhos em Paises Terceiros

O DESPESAS ELEGIVEIS

s Viagens:
O De avidao até ao maximo de 1.000,00€, por percurso (s6 ida ou s6
volta).

@ » Admite-se que o ponto de partida e/ou de chegada

nao seja Portugal, nem um dos pais do projeto,
devendo ser justificada a opcao tomada

> Viagens de avido multidestinos realizadas de forma
encadeada: deve ser imputado a cada pais (mercado
alvo) o valor da viagem de chegada e/ou regresso

Portugal-Bélgica-EUA-Canada-Portugal=3.900,00€ (4 percursos)
» 2 mercados elegiveis
» Valor elegivel: 3.000,00€ (3 percursos elegiveis).
* Imputar: 1.000,00€ ao mercado dos EUA

2.000,00€ ao mercado do Canada —
Elegivel 3/4 da despesa até ao limite de 3.000,00€.
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Medida de Apoio a Promocao de Vinhos em Paises Terceiros

O DESPESAS ELEGIVEIS
*Viagens:
§ ‘g L Rodoviaria, ferroviaria e aérea entre cidades diferentes:

valor maximo - 250,00€ / pessoa / viagem
O Aluguer de viaturas

valores maximos

I.Ligeiro (até 5 pax): 40€ / dia

!EEW';, ii.Ligeiro (Van até 7 pax): 80€ / dia

iil.Mini autocarros (até 19 pax): 110€ / dia
iv.Autocarros: 150€ / dia

Admitidos nos casos em que as viagens se realizam entre
e cidades num pais terceiro, dentro de cidades no caso de

viagens coletivas de organizacbes profissionais e
interprofissionais, e, em acoes de visitas inversas.

Sessdo de esclarecimento - Setemhbro 2013
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Medida de Apoio a Promocao de Vinhos em Paises Terceiros

O DESPESAS ELEGIVEIS

% Alojamento
Valor maximo - 250,00€ por noite de alojamento / por pessoa

- Verificado pela média dos valores diarios.
- Pode ser considerada a noite de partida
para o pais de destino.

Exemplos:
Viagem 4 dias: Lisboa - S.Paulo
Hora da partida: 23h

Hora de chegada: 9h
Alojamento: 4 noites

s Despesas diéarias
valor fixo - 90,00€ / por dia / por pessoa

Apoio forfetario - nao sao requeridos documentos
comprovativos das despesas realizadas. O numero pessoas e
de dias a considerar é o indicado no projeto aprovado.
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Medida de Apoio a Promocao de Vinhos em Paises Terceiros

O DESPESAS ELEGIVEIS

Despesas de viagens, alojamento e despesas diarias

representantes do beneficiario - colaboradores assalariados,
gerentes, gestores, proprietarios, especialistas contratados para
a acao (por exemplo, formador, enologo quando néo pertencem
aos quadros do beneficiario).

Despesas de viagens e alojamento

representantes das empresas participantes numa acao
promovida por uma associacao (p.e. CVR)

personalidades convidadas nas visitas inversas

Nestes casos néo séo elegiveis despesas diarias (valor fixo).
No caso das visitas inversas sao elegiveis despesas efectuadas
pelo beneficiario de alimentacéo e deslocacdes com os
convidados, mediante a apresentacao das respetivas facturas e
—_— demais documentos comprovativos.
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Medida de Apoio a Promocao de Vinhos em Paises Terceiros

O DESPESAS ELEGIVEIS

s Transporte de bens e dos produtos a promover, incluindo todos os custos
relacionados com o transporte fisico e seguros.

s Despesas com publicacdes e documentacédo promocional
Inclui: concecéo, criacdo grafica, producéao e edicado, traducéo e divulgacao
das publicac6es e do material audiovisual e informatico.

» Criacao e manutencéo de paginas eletronicas (sites) e de redes sociais

L)

v Elegivel uma Unica vez para cada mercado

v'No mesmo mercado sdo elegiveis despesas de
S manutencao ou de alteracao

Incluem: concecdo, criacéo grafica, producéo e edicéo, traducao e divulgacao.

% Criacéo e producéo de material de merchandising e sua distribuicao.
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Medida de Apoio a Promocao de Vinhos em Paises Terceiros

O DESPESAS ELEGIVEIS

% Despesas gerais do beneficiario

v Valor corresponde a 4% do valor total das ac6es do projeto

v Valor forfetario, ndo é necessario a apresentacdo de documentos

justificativos das despesas realizadas.

Despesas de administracao, de coordenacao e de
gestao, incluindo o secretariado, a contabilidade, os
custos de reserva de alojamento e marcacgao de
viagens, a correspondéncia, as comunicacoes, 0s
Sl consumiveis correntes, prestacao de servicos de
gestao do projeto.
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Medida de Apoio a Promocao de Vinhos em Paises Terceiros

0 DESPESAS ELEGIVEIS O
% Despesas com recursos humanos e
v O montante maximo admissivel para esta despesa - 5% do valor total

das despesas com cada acéo do projeto.

v' Respeitam as despesas com vencimentos e encargos sociais que o
beneficiario suporta com colaboradores do seu quadro de pessoal e que
participam diretamente na preparacao, coordenacéo, controlo e execucgao
das acbes do projeto.

v' Deve ser registado em mapa o tempo de cada recurso afetado a cada
acao, o custo unitario e o custo total dos recursos humanos de cada

acao.
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Medida de Apoio a Promocao de Vinhos em Paises Terceiros

O DESPESAS ELEGIVEIS

s Despesas com recursos humanos (cont.)
« O numero de horas a afetar a uma atividade/acdo do projeto por um

colaborador é, no maximo, de 5 horas por dia.

* O limite maximo de dias por més, por colaborador € de 20 dias.

Exemplo : Provas e degustacdes
1 colaborador trabalhou 5 dias na preparacdo da
acao que teve a duracéao de 4 horas.,

Preparacdo: 5 dias x 5 h = 25 horas

Execucéo: 1 diax 4 h =4 horas
RHd = 29 horas

« O beneficiario deve manter organizados e apresentar quando solicitado os

documentos que comprovem a relacédo laboral.

Nao séo elegiveis honorarios de importadores, representantes temporarios

da empresa, prestadores de servico.
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Medida de Apoio a Promocao de Vinhos em Paises Terceiros

O DESPESAS ELEGIVEIS

+ Valor acrescentado (IVA)

o valor do IVA pode ser considerado elegivel para financiamento, nos casos

em gue o beneficiario esteja sujeito ao regime de isencdo ou esteja integrado no

regime misto (pro rata ou afetacao real) mediante declaracéo do TOC.

% Impostos e taxas em paises terceiros
NOS casos em gue esses impostos e taxa nao confiram direito a deducao,

mediante declaracao do TOC.

% Quaisquer outras despesas gue venham a ser propostas pelo beneficiario e
aprovadas pela EG, desde que indispensaveis e diretamente relacionadas

com a acao a realizar.
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Medida de Apoio a Promocao de Vinhos em Paises Terceiros

Q DURACAO DO PROJETO E PERIODO DE EXECUCAO FINANCEIRA

| Periodo de tempo em que as agdes podem ser realizadas. |

» Os projetos podem ter uma duracao de 1, 2 ou no maximo 3 anos, sendo
a duracdo maxima, estabelecida no aviso de abertura de concurso.

Duracéao do projeto Data inicio (fixada no Data fim do
aviso do concurso) projeto

19 agosto 2013 19 agosto 2014

19 agosto 2013 19 agosto2015
19 agosto 2013 19 agosto 2016

» A contagem da duracao do projeto e respetivo periodo de apoio inicia-se
na data que for fixada no aviso de abertura de concurso.

» O periodo a considerar para efeitos do pagamento do apoio financeiro
durante 2014-2018, corresponde ao exercicio financeiro do FEAGA ou seja
de 16 Outubro de um ano a 15 Outubro do ano seguinte.

NHormas Complementares de Aplicacao -

Sessdo de esclarecimento - Setemhbro 2013




Medida de Apoio a Promocao de Vinhos em Paises Terceiros

d DURA(;AO DO PROJETO E PERIODO DE EXECU(;AO FINANCEIRA
Prorrogacao

» O apoio concedido a um beneficiario em determinado mercado de pais terceiro
por um periodo de 3 anos, pode ser renovado, uma unica vez, pelo periodo
maximo de 2 anos

um Nnovo projeto em concurso aberto para o efeito deve incluir a
avaliacdo dos resultados obtidos anteriormente.

Um projeto ndo pode ultrapassar 5 anos em determinado mercado:
3 anos + prorrogacao 2 anos ou 1 ano

(2 anos + 1 ano) + prorrogacao 2 anos ou 1 ano

(1 ano + 1 ano + 1 ano) + prorrogagao 2 anos ou 1 ano
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Medida de Apoio a Promocao de Vinhos em Paises Terceiros

0 APOIOS FINANCEIROS

: n— comparticipacao até 50% do valor das
apoio comunitario » despesas elegiveis

b empresas

fundos nacionais majoracado ate ao limite maximo de 30% das
i 27t despesas elegiveis

b associacfes e organizacoes
profissionais e interprofissionais *

Taxa de majoracdo proveniente de fundos nacionais
Pontuacéo final obtida pela avaliagdo do projeto
>70e<80 >80e<90 >90

10 20 30

* Os projetos com vinhos «Porto» e vinhos das Regides Auténomas dos Acores e
da Madeira nao beneficiam de majoracéao com fundos nacionais.
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Medida de Apoio a Promocao de Vinhos em Paises Terceiros

d APOIOS FINANCEIROS

O periodo a considerar para efeitos do pagamento do
O apoio financeiro durante 2014-2018, corresponde ao

exercicio financeiro do FEAGA -16 Outubro de um

ano a 15 Outubro do ano seguinte.

As despesas apoiadas ao abrigo desta medida de apoio nao podem

beneficiar de quaisquer outros apoios financeiros publicos.
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Medida de Apoio a Promocao de Vinhos em Paises Terceiros

0 CONCURSO, APRESENTACAO DE PROJETOS E AVALIACAO

«» Abertura de concursos

O Aviso de abertura de cada concurso _para apresentacao de projetos estabelece

0 seguinte:

*Os objetivos e as prioridades visadas;

*Os mercados, as tipologias de acoes e agoes preferenciais;

*Os beneficiarios;

A duracao dos projetos e os periodos de execucao financeira;

*A metodologia de avaliacdo, apuramento de mérito e de selecao dos projetos;
*O prazo e as regras para a apresentacao de projetos;

*O prazo de comunicacao da avaliacao e selecao dos projetos;

*O prazo para a decisao sobre a atribuicao dos apoios;

*O orcamento disponivel.
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Medida de Apoio a Promocao de Vinhos em Paises Terceiros

0 CONCURSO, APRESENTACAO DE PROJETOS E AVALIACAO

S&o admitidos a concurso:
» Os projetos que cumpram as condicoes de acesso do beneficiario

 Os projetos elaborados de acordo com a legislagéo nacional e comunitaria e as
normas de aplicacao da Medida de Apoio e os requisitos do Aviso de abertura do

concurso

» Os projetos que contemplem uma ou mais tipologias de acdes suscetiveis de
apoio (ndo sao admitidos projetos s6 de Estudos de Mercado e de Avaliacdo de

resultados)
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Medida de Apoio a Promocao de Vinhos em Paises Terceiros

0 CONCURSO, APRESENTACAO DE PROJETOS E AVALIACAO

O

Durante a aplicacdo do programa de apoio 2014-2018, um beneficiario ndo pode

candidatar-se com um novo projeto para um pais terceiro onde ainda tenha um
projeto em curso.
Todavia e se previamente acordado com a EG pode ser aceite um novo projeto

apenas para um ano e sem possibilidade de modificagcdo, para esse pais

terceiro desde que as acoes se realizam em zonas/regides/estados diferentes

do projeto ainda em curso
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0 CONCURSO, APRESENTACAO DE PROJETOS E AVALIACAO

O projeto

v

Deve ter conta a dimensao da entidade proponente, a sua capacidade

econdmica e financeira e 0S seus recursos humanos.
Os objetivos e estratégia devem estar bem definidos e quantificados.

As acOes propostas devem ser coerentes com 0S objetivos, devidamente

calendarizadas e adequadas a capacidade da entidade proponente.
Deve apresentar retorno do investimento a realizar.

Deve conter um plano financeiro tendo em conta a programacao da execucao
das acOes em cada mercado, para os anos de exercicios financeiros do
FEAGA que o projeto abrangerd, ou seja, de 16 de outubro de um ano a 15 de

outubro do ano seguinte.
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Q CONCURSO, APRESENTACAO DE PROJETOS E AVALIACAO

> O projeto € elaborado em formulario proprio disponibilizado no sitio do IVV,
devendo ser seguidas as orientacdes emanadas no manual de preenchimento

do formulério disponivel no mesmo sitio.

> O projeto é obrigatoriamente apresentado em portugués.

> E submetido ao IVV, via internet através de plataforma eletronica especifica
(SIAPV) e em papel, com todos os documentos solicitados, nos prazos e

condi¢cOes estabelecidas no aviso de abertura de concurso.

» O incumprimento de um ou mais requisitos constitui motivo para a nao

aceitacao da candidatura.
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0 CONCURSO, APRESENTACAO DE PROJETOS E AVALIACAO
< Avaliacdo e Selecdo dos Projetos O
*Verificacao de conformidade dos requisitos
»Verificacao das condicdes de acesso dos candidatos

»>Verificacao todos os elementos e documentos exigidos.

»>Verificacdo da capacidade economico-financeira do candidato

» Empresas: autonomia financeira igual ou superior a 0,15
» Associac0Oes: situacao liquida positiva ou seja Ativo>Passivo

«Avaliacdo do Mérito (MP)
»Impacto previsivel do projeto para o objetivo estratégico;

»Enquadramento com os mercados alvo;
»Estrutura do plano de marketing e coeréncia com o0s objetivos propostos;
»Abrangéncia do projeto;

» Conhecimento dos mercados alvo.
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0 CONCURSO, APRESENTACAO DE PROJETOS E AVALIACAO
+ Avaliacao e selecao dos projetos (cont.)

*Avaliacao da relacdo qualidade/Custo (AQC)
» Capacidade de resposta para satisfazer o aumento da procura;

»Experiéncia na implementacao e execuc¢édo de campanhas de promocéao;
»EXxisténcia de fatores de inovacao;

»Investimento em mercados onde ja atua;

»Eficacia do custo por contacto;

> Retorno do Investimento

*Prioridades/Preferéncias (P)

Micro, pequenas e médias empresas
Novos beneficiarios
Beneficiarios que visem um novo pais terceiro

Normas Complementares de Aplicacdo - Sessdo de esclarecimento - Setemhbro 2013




Medida de Apoio a Promocao de Vinhos em Paises Terceiros

0 CONCURSO, APRESENTACAO DE PROJETOS E AVALIACAO

+ Avaliacéo e Selecao dos Projetos (cont.)

*Pontuacao final do projeto

O | MP X 47,5% + AQC X 47,5% + P x 5%

Os projetos sao pontuados de 0 a 100 pontos

Pontuacdo minima para aprovacao: 50 pontos

Pontuacao inferior a 50 pontos ndo podem beneficiar de apoio pelo que sao

considerados “Nao Aprovados”
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0 CONCURSO, APRESENTACAO DE PROJETOS E AVALIACAO

A EG comunica aos candidatos, no prazo fixado no aviso de abertura do

concurso, o resultado da avaliacédo do seu projeto, a decisédo sobre o nivel de

comparticipacao de apoio e o respetivo montante a conceder a cada candidato

A concessao do apoio e formalizada através de termo de aceitacao

celebrado entre o beneficiario e o IFAP, a partir do qual os projetos tornam-se

efetivos

A nao celebracao do termo de aceitacao por razdes imputaveis ao
beneficiario, nos prazos estabelecidos determina a caducidade da decisao da
EG, e, consequentemente, a concessao do apoio
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Q EXECUCAO DO PROJETO E ACOMPANHAMENTO

EXECUCAO MATERIAL

* inicio de execucédo das acdes propostas no projeto a partir da data
estabelecida no aviso do concurso

» execucao ao longo do periodo do projeto tanto quanto possivel de
acordo com a calendarizacao das acdes do projeto aprovado
(deixa de haver fases)

« a contagem de tempo em cada mercado € o correspondente ao
periodo que vigorar para o projeto na sua globalidade

Exemplo:

Projeto de 3 anos, com acdes em 2 mercados

previstas para 3 anos e outras acdes em 3 outros
O mercados a serem executadas em 2 anos.

e A contagem de tempo de promocao em todos 0s
mercados € de 3 anos
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Q EXECUCAO DO PROJETO E ACOMPANHAMENTO

EXECUCAO FINANCEIRA
 Execucao financeira do projeto corresponde ao pagamento do apoio por

parte do IFAP mediante a apresentacao das despesas efetivamente realizadas e

pagas pelo beneficiario, relativas as agoes realizadas
* Inicio de execucado de despesas a partir do inicio da execucado material.

« O periodo a considerar para efeitos da concessao do apoio

6 financeiro durante 2014-2018, corresponde ao exercicio
financeiro do FEAGA ou seja de 16 Outubro de um ano a 15

Outubro do ano seguinte.
* O beneficiario, deve apresentar pedidos de pagamento, pelo menos um por cada
exercicio financeiro, acompanhados dos documentos comprovativos das despesas

efetuadas e pagas e demais documentacao exigida pelo IFAP.
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Q EXECUCAO DO PROJETO E ACOMPANHAMENTO

% Comunicac0Oes obrigatorias e relatérios

Calendarizacao das acoes

» Calendario das acoes realizadas durante um periodo e as a realizar
no periodo seguinte. Contém elementos informativos sobre as agcoes

- datas, locais de realizacao, situacéo da acao.
» Registado em formulario especifico existente no SIAPV

= Submetido a EG via SIAPV nos prazos fixados por esta, em principio,

trimestralmente
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0 EXECUCAO DO PROJETO E ACOMPANHAMENTO 25

Relatdério de execucao

» Visa fazer um balanco da execucéo do projeto, quer material, quer financeira.

= Deve conter informac¢des pormenorizadas sobre a execucéo em cada
mercado fornecendo dados pormenorizados sobre a sua execucao e
situacao de cada acao, dados preliminares dos resultados das acdes ja
realizadas e o impacto das mesmas nos objetivos do projeto (vendas,
guotas de mercado, contactos/encomendas efetuados, etc.).

= E elaborado em formulario préprio no SiAPV e submetido & EG nos prazos
por esta.

Este é um instrumento fundamental para se conhecer o andamento do projeto,

verificar os impactos e medir os resultados e perspetivar eventuais modificacdes
Ou ajustamentos ao projeto.
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Q EXECUCAO DO PROJETO E ACOMPANHAMENTO

Relatdrio Final

= A ser elaborado e apresentado apds a concluséo do projeto

= Deve ser suficientemente detalhado, incluindo:

o Analise global dos resultados obtidos e objetivos atingidos

o Aspetos positivos e negativos verificados na execucao do projeto

o Indicadores de resultados das acoes, de impacto do projeto e sua

relevancia face aos objetivos pretendidos

o Mapa de execucao financeira que destaque o orgamento inicial, o

modificado, as despesas efetivamente realizadas e pagas e a Indicacao

do apoio total recebido e calculo do grau de execucao.

Estimativa das despesas a

efetuar até 15 de Outubro

A transmitir a EG até 15 de Junho de cada ano
uma estimativa das despesas até ao fim do
exercicio financeiro do FEAGA
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Q MODIFICACOES AO PROJETO

» Sao admitidas modificacdes , desde que contribuam de forma mais eficaz para
atingir os objetivos previstos no projeto.

» As modificacdes podem ser relevantes e nao relevantes

» As modificacOes relevantes devem ser submetidas a EG através do SIAPV

em formulario proprio, devidamente justificadas.
> Ao longo da execucao do projeto o beneficiario pode apresentar os seguintes

pedidos de modificacao:

= Dois pedidos de modificacdo em cada periodo da execucao financeira

(16 Outubro ano n a 15 outubro ano n+1);

6 = Um pedido final antes de apresentacdo do ultimo pedido de pagamento
do projeto.

Caso haja Comunicacdes Obrigatérias em atraso nao

sao aceites pedidos de modificacao.
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Q MODIFICACOES AO PROJETO

Medida de Apoio a Promocao de Vinhos em Paises Terceiros

= Modificacdes relevantes:

O

O

Cancelamento, substituicao ou introducao de atividades numa acgéao;
Cancelamento, substituicdo ou introducédo de acdes em determinado
mercado;

Cancelamento de um mercado com transferéncia do respetivo orcamento,

no todo ou em parte, para acées em outros mercados do projeto;

Introducao de um novo mercado com as respetivas acoes, desde que 0 novo
mercado se situe ha mesma area geografica do mercado cancelado;
Alteractes do numero de pessoas a deslocarem-se e numero de viagens;
Ajustamentos orcamentais entre acdes e mercados, superior a 10% do
montante total aprovado (para a duracao do projeto) para determinada acao

num determinado mercado;
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Q MODIFICACOES AO PROJETO

= ModificacOes nao relevantes:

o Despesas de montante superior ao aprovado para uma determinada acao
desde que o incremento n&o ultrapasse 10% do montante total aprovado para
essa acao

o Substituicdo ou alteracdo de materiais de promocéao, merchandising e
informativos por outros da mesma natureza.

o Substituicdo ou alteracéo de meios de divulgacéo da informacéo e publicidade.

o Alteracdo do numero de participantes ou de convidados desde que o valor da
acao nao seja alterado em mais do que 10%.

o Alteracdo de datas de calendario de a¢des ou de atividades e respetivos locais
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Q MODIFICACOES AO PROJETO

* Nao sao permitidas as seguintes modificacoes:

¢ Introducéo de novos mercados de areas geograficas diferentes.

e Alteracdo da percentagem do orcamento relativa as despesas gerais do
0 beneficiario e do custo dos recursos humanos do projeto.
- e Alteracdo do valor global do projeto.

e AlteracOes nas despesas diarias (numero de pessoas abrangidas e dias)

O pedido de uma modificacdo relevante deve ser efetuado pelo beneficiario,
antes da realizacao da acao/atividade e obrigatoriamente antes de apresentarem

ao IFAP o pedido de pagamento das despesas efetuadas e inerentes a sua

realizacéo.
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Q INDICADORES DE EXECUCAO

v' Execucédo material: racio entre as acdes finalizadas e as acdes previstas

por mercado e total do projeto;

v' Execucéo financeira do investimento: racio entre o montante total de
pedidos de pagamento apresentados ao IFAP e o valor do orcamento do

projeto aprovado, por mercado e total.

v' Execucao financeira do apoio: racio entre 0 montante global do apoio

pago pelo IFAP e o valor global do apoio aprovado para o projeto.

O
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O INDICADORES DE EXECU(;AO
Execucéo material

> Se 6 meses apo6s a data de inicio do projeto (ou da comunicacado de
aprovacéo do projeto), nao tiver sido realizada nenhuma acao ou o beneficiario
nao tiver apresentado informacao relativa as calendarizacoes, a EG interpelara
o beneficiario da sua intencdo de executar o projeto ou de o cancelar,
resultando uma decisédo da EG sobre a manutencao ou nao da ativacdo do

projeto.

» Se 1 ano apoOs a data de inicio do projeto (ou da comunicacao de aprovacao
do projeto) e num projeto de duracao superior a 1 ano, nao houver sido realizada
nenhuma acao ou o beneficiario ndo tiver apresentado informacao relativa as
calendarizacdes, relatorios e pedidos de pagamento, a EG pode determinar a
desativacdo do projeto e comunicar ao IFAP com vista a eventual resolucao do

termo de aceitacao.
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Q INDICADORES DE EXECUCAO

Execucao Financeira do Apoio

» Mediante informacdo do IFAP sobre o pagamento do apoio financeiro, a EG
acompanha a execucao financeira da ajuda, ou seja da utilizacdo do apoio,
alertando o beneficiario, sempre que achar conveniente face ao grau de

execucao.

» O beneficiario deve desenvolver todos os esforcos para cumprir 0s objetivos do
projeto e atingir os indicadores de execucdo, para evitar a aplicacdo de

penalizacgoes.

6 Grau de execucao financeira do apoio = 65%
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d PENALIZACOES

Incumprimento da apresentacdo da documentacéo obrigatoria: e

> A EG recusa os pedidos de modificacdao ao projeto - Nao sao
analisadas modificacbes ao projeto enquanto o beneficiario néo

apresentar a EG todas as comunicac¢des obrigatérias previstas.
Incumprimento de grau de execucéao:

» Quando inferior a 35% - InibicAo do beneficiario apresentar novos

projetos no ambito desta medida;

» Quando superior ou igual a 35% mas inferior a 65% - Inibicdo do o

beneficiario concorrer a prorrogacdo do apoio para os mesmos mercados.

A EG pode decidir, mediante justificacdo devidamente fundamentada apresentada

pelo beneficiario, ndo aplicar as sancdes previstas.
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Q RESOLUCAO E DENUNCIA DO TERMOS DE ACEITACAO

O termo de aceitacao pode ser resolvido unilateralmente pelo IFAP depois de ouvida

a EG, quando se verifigue uma das seguintes condicfes:

= Incumprimento pelo beneficiario das suas obrigacdes, nomeadamente em

relacdo a falta de apresentacdo das comunicacdes obrigatoérias;
* Incumprimento do grau minimo de execucao financeira do projeto;

» Prestacéo de informacdes falsas sobre a situacéo do beneficiario ou viciacéo
de dados fornecidos na apresentacao, apreciacdo e acompanhamento da
execucao do projeto. Neste caso o beneficiario ndo pode beneficiar de

guaisquer apoios no ambito desta medida;

» N&o apresentacéo de pelo menos 1 pedido de pagamento ou de

adiantamento por periodo de execucdao financeira
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Q RESOLUCAO E DENUNCIA DO TERMOS DE ACEITACAO

O termo de aceitacdo pode ser denunciado por iniciativa do beneficiario,
através de comunicacao escrita e fundamentada ao IFAP, que comunica

o facto a EG

Salvo casos excecionais, devidamente fundamentados, implica a
devolucédo dos montantes ja recebidos pelo beneficiario, no prazo de 30

dias a contar da data de notificacdo da decisao
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Obrigada
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